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Abstract 

Tujuan penelitian ialah untuk menganalisis dampak dari gaya hidup, desain produk, dan citra merek terhadap 

minat beli motor matic Honda Scoopy Prestige di kalangan mahasiswa FEB UNESA. Responden dalam penelitian 

ini adalah mahasiswa FEB UNESA sebanyak 368 orang. Pengambilan sampel dilakukan menggunakan teknik 

purposive sampling. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear berganda dengan 

menggunakan SPSS 22.0 sebagai alat analisis data. Berdasarkan hasil pengujian data, ditemukan bahwa: 1) Gaya 

hidup memiliki pengaruh parsial terhadap minat beli Honda Scoopy Prestige pada mahasiswa FEB UNESA. 2) 

Desain produk memiliki pengaruh parsial terhadap minat beli Honda Scoopy Prestige pada mahasiswa FEB 

UNESA. 3) Citra merek memiliki pengaruh parsial terhadap minat beli Honda Scoopy Prestige pada mahasiswa 

FEB UNESA. 4) Gaya hidup, desain produk, dan citra merek secara simultan memiliki pengaruh terhadap minat 

beli Honda Scoopy Prestige pada mahasiswa FEB UNESA. 

Keywords: Gaya Hidup, Desain Produk, Citra Merek, Minat Beli 

Abstract 

The purpose of this study was to analyze the impact of lifestyle, product design, and brand image on buying 

interest in Honda Scoopy Prestige motorbikes among FEB UNESA students. Respondents in this study were 368 

FEB UNESA students. Sampling was carried out using purposive sampling technique. The analysis method used 

in this research is multiple linear regression using SPSS 22.0 as a data analysis tool. Based on the results of data 

testing, it was found that: 1) Lifestyle has a partial influence on buying interest in Honda Scoopy Prestige on FEB 

UNESA students. 2) Product design has a partial influence on buying interest in Honda Scoopy Prestige for 

UNESA FEB students. 3) Brand image has a partial influence on buying interest in Honda Scoopy Prestige for 

UNESA FEB students. 4) Lifestyle, product design, and brand image simultaneously have an influence on buying 

interest in Honda Scoopy Prestige for UNESA FEB students. 

Keywords: Lifestyle, Product Design, Brand Image, Purchase Intention. 

PENDAHULUAN 

Di era mobilitas yang tinggi, perkembangan 

teknologi otomotif khususnya kendaraan roda 

dua mengalami kemajuan semakin pesat. 

Tuntutan mobilitas saat ini, mendorong 

tingginya penggunaan kendaraan bermotor 

karena bebas macet, lebih hemat biaya, dan 

masyarakat lebih nyaman menggunakan motor 

untuk menjalankan kehidupan sehari-hari. 

Selain itu, perusahaan juga menyediakan 

fasilitas promo kredit yang variatif, dan fasilitas 

layanan service yang beragam. Volume 

penjualan sepeda motor kembali meningkat 

selama periode 2022 sebanyak 5,22 juta unit 

atau naik sebesar 3,36%, setelah sempat anjlok 

akibat dari pandemi Covid-19 menurut Asosiasi 

Industri Sepeda Motor Indonesia (AISI) 

Kini, perusahaan berlomba-lomba melakukan 

upaya untuk menguasai pasar otomotif global 

dengan menciptakan performa sepeda motor 

yang berkualitas. Kebutuhan dan keinginan 

konsumen menjadi tantangan besar bagi 

marketing perusahaan untuk dapat memahami 

perilaku konsumen dalam pemilihan produk. 

Perusahaan juga harus meningkatkan 

permintaan agar berguna bagi kelangsungan 

hidup perusahaan di masa depan melalui 

kegiatan pemasaran untuk mempengaruhi minat 

pembelian. Minat beli adalah hasrat keinginan 

konsumen terhadap produk yang diminatinya 

(Rokhmawati et al., 2022).  

Di Indonesia, gaya hidup masyarakat modern 

cenderung lebih nyaman menggunakan sepeda 

motor untuk menjalankan kegiatan sehari-hari. 

Terdapat tiga perbandingan moda transportasi 
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yaitu sepeda motor, ojek online dan bus trans 

yang sering digunakan mahasiswa adalah sepeda 

motor sebesar (67,2%), ojek online sebesar 

(17,6%) dan bus trans sebesar (15,2%) yang 

dipengaruhi oleh faktor waktu tempuh, biaya 

perjalanan dan kenyamanan berkendara 

(Risdiyanto et al., 2022). Gaya hidup mahasiswa 

dalam pemilihan moda transportasi dipengaruhi 

oleh faktor waktu tempuh yang memiliki 

pengaruh signifikan terhadap sepeda motor 

(Kamal & Sani, 2021). Gaya hidup adalah 

refleksi kegiatan yang berkaitan dengan 

ketertarikan, kesukaan, kegemaran dan pendapat 

dirinya mengenai perkembangan zaman 

(Lomboan et al., 2020). 

Budaya kolektif Indonesia masih mengakar pada 

gaya hidup masyarakat modern dalam memilih 

jenis dan desain sepeda motor yang akan 

digunakan. Desain yang memiliki keunikan 

pada produknya akan lebih menarik perhatian 

konsumen (Wicaksono, 2015). Hal ini dapat 

dimanfaatkan perusahaan otomotif dalam 

menciptakan desain yang sesuai dengan 

kebutuhan dan tren zaman untuk menarik minat 

konsumen. Desain produk ialah keseluruhan 

fitur yang ada dalam suatu produk dapat 

mempengaruhi karakteristik estetika, rasa, dan 

fungsionalitas produk berdasarkan kebutuhan 

dan keinginan konsumen (Rozi, 2021).  

Astra Honda Motor (AHM) ialah sebuah 

perusahaan dalam bidang industri manufaktur 

sepeda motor matic Honda Scoopy. Reputasi 

Honda yang baik, memiliki kinerja mesin 

“bandel” yang lebih kuat dan tidak gampang 

rusak serta sebagai pelopor kendaraan yang 

ekonomis (Nurhasanah, 2020). Citra merek 

adalah persepsi yang terbentuk di pikiran 

konsumen mengenai karakteristik produk yang 

dirasakan, seperti hemat bahan bakar minyak, 

mesin yang memiliki daya besar dan 

ketersediaan onderdil mudah didapat (Fattah & 

Edwar, 2016). Salah satu faktor konsumen 

tertarik dengan Honda Scoopy  karena 

desainnya retro klasik mirip Vespa dan telah 

memakai teknologi canggih, serta mampu 

menjawab kebutuhan dan keinginan konsumen 

(Adabi et al., 2022). 

Berdasarkan data penjualan sepeda motor dari 

lima merek (AISI) selama periode 2019-2021, 

sebagai berikut: 

 
Gambar 1. PENJUALAN SEPEDA MOTOR  

Sumber : AISI (2021)  

Berdasarkan data tersebut, penjualan selama 

periode 2019 paling besar yaitu Honda, dengan 

total penjualan sebanyak 4.910.688 juta unit. 

Honda masuk urutan pertama dan menjadi 

market leader perusahaan otomotif selama tiga 

periode dari 2019-2021. Berikut data top brand 

award: 

 
Gambar 2. TOP BRAND AWARD 

Sumber : www.top-brand-award.com 

Berdasarkan data tersebut, Honda Scoopy 

mampu bersaing dalam pangsa pasar karena 

menempati Top Brand Award di urutan 

keempat. Honda Scoopy memiliki penjualan 

tertinggi pada periode 2021 sejak peluncuran 

produk terbarunya.  

 
Gambar 3. PEMINAT MOTOR MATIC 

Sumber :  Diolah Peneliti (2023) 

Berdasarkan studi pendahuluan, dari banyaknya 

motor matic yang masuk dalam kategori Top 

Brand Award di Indonesia diperoleh data 

responden dari mahasiswa fakultas Ekonomika 

dan Bisnis, lebih banyak memilih dan berminat 

membeli setelah mereka mengetahui produk 

motor matic adalah Honda Scoopy Prestige. 
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Gambar 4. PEMINAT HONDA SCOOPY 

Sumber :  Diolah Peneliti (2023) 

Berdasarkan hasil studi pendahuluan, dari 

sejumlah fakultas yang ada di Universitas 

Negeri Surabaya diperoleh responden paling 

banyak tertarik dan berminat membeli Honda 

Scoopy Prestige adalah fakultas Ekonomika dan 

Bisnis. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh 

adanya fenomena mahasiswa FEB UNESA 

yang mana mereka memerlukan alat 

transportasi pribadi yang lebih irit bahan 

bakar dan dapat membantu memenuhi 

kompleksitas gaya hidup mahasiswa terhadap 

kebutuhan akan sepeda motor untuk menempuh 

perjalanan menuju kampus. Meningkatnya 

minat masyarakat akan kebutuhan moda 

transportasi yang mudah dan cepat digunakan 

membuat sepeda motor lebih disukai untuk 

membantu beraktivitas (Lestiowati, 2018). 

 

Dengan demikian, peneliti tertarik untuk 

menguji dan mengukur sejauh mana variabel 

gaya hidup, desain produk, dan citra merek 

mampu mempengaruhi variabel minat beli. 

Maka, peneliti melakukan penelitian dengan 

judul “Pengaruh Gaya Hidup, Desain Produk, 

Dan Citra Merek Terhadap Minat Beli Motor 

Matic Honda Scoopy Prestige Pada Mahasiswa 

FEB UNESA”. 

KAJIAN PUSTAKA  

Theory of Reasoned Action (TRA) 

Theory of Reasoned Action (TRA) ialah teori 

yang mempelajari perilaku manusia. Teori 

tersebut menguraikan elemen-elemen yang 

memengaruhi tindakan manusia dan 

menjelaskan kaitan antara keyakinan, sikap, 

norma subjektif, dan niat. Menurut Fishbein dan 

Ajzen (1975) dalam kajian psikologi sosial 

Theory of Reasoned Action (TRA) merupakan 

sikap terhadap perilaku dan norma subyektif. 

Sikap terhadap perilaku merupakan keinginan 

seseorang berperilaku atas dasar keyakinan diri 

sendiri. Sedangkan, norma subyektif merupakan 

tekanan sosial yang membuat individu 

mengambil suatu keputusan. 

Gaya Hidup 

Menurut Mowen & Minor (2002) menjelaskan 

bahwa gaya hidup ialah sesuatu yang 

menunjukkan seseorang hidup, seseorang 

menghabiskan uangnya, dan mengalokasikan 

waktunya. Menurut Kotler & Keller (2009:175) 

mendefinisikan bahwa gaya hidup merupakan 

aktivitas, minat, dan opini seseorang 

mencerminkan pola hidup mereka. Menurut 

Sumarwan (2011) menyatakan bahwa gaya 

hidup adalah seiring perkembangannya semakin 

modern membuat seseorang lebih kritis membeli 

suatu produk yang diinginkan. 

Desain Produk 

Menurut Kotler & Keller (2016:396) 

menjelaskan desain produk ialah seluruh fitur 

yang diberikan produk dan mempengaruhi 

bagaimana produk terlihat, terasa, dan 

bermanfaat bagi konsumen. Menurut 

Limakrisna & Purba (2017:75) menjelaskan 

bahwa desain produk adalah komponen 

terpenting suatu produk yang berkaitan dengan 

bukti nyata desain lebih mencakup pada 

fungsionalitas dan kemudahan  produk. Menurut 

(Rachman & Santoso, 2015) mengemukakan 

bahwa desain produk merupakan peran penting 

dan menjadi faktor kunci dalam keberhasilan 

produk dengan kemampuannya untuk 

memahami pasar, memahami keinginan pasar, 

dan pola pikir pasar. pola pikir pasar dan 

diaplikasikan dalam perancangan  produk. 

Menurut (Chang & Zhang, 2015) menyatakan 

bahwa desain produk merupakan perusahaan 

memiliki kemampuan untuk melibatkan 

konsumen dalam proses perancangan produk, 

sehingga desain produk sesuai dengan tampilan 

dan nilai fungsi yang diinginkan secara spesifik 

oleh konsumen.  

 

Citra Merek 
Menurut J. Supranto (2007:132) mengemukakan 

bahwa citra merek merupakan persepsi dan 

emosi yang timbul dalam pikiran konsumen 

ketika mereka berpikir atau merasakan tentang 

nama merek. Menurut Tjiptono (2015:113) 

menjelaskan bahwa citra merek mencakup 

elemen-elemen seperti nama, istilah, logo, 

simbol, desain, warna, gerakan, atau kombinasi 

atribut lain yang bertujuan untuk memberikan 

identitas dan membedakan produk dari pesaing. 

Menurut Kotler & Keller (2009:268) 

menyatakan bahwa citra merek merupakan cara 

konsumen menggambarkan, merasakan, dan 

mempersepsikan suatu merek. 
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Minat Beli 

Menurut Simamora (2004:106) menjelaskan 

bahwa minat beli adalah suatu dasar 

kepercayaan konsumen terhadap produk yang 

diinginkan dengan kemampuan untuk membeli 

produk. Menurut Schiffman & Kanuk (2009) 

mengartikan bahwa minat beli adalah kekuatan 

psikologis yang melekat pada individu dan 

mempengaruhi tindakan yang mereka lakukan. 

Menurut Kotler & Keller (2016) mendefinisikan 

bahwa minat beli adalah tindakan konsumen 

menunjukkan keinginan untuk membeli atau 

memilih suatu produk melalui pengalaaman, 

penggunaan, konsumsi, atau keinginan terhadap 

produk. 

 

METODE PENELITIAN 

Metode menggunakan penelitian kuantitatif. 

Jenis penelitian ialah penelitian deskriptif. 

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui 

hubungan antara variabel independen gaya 

hidup, desain produk, citra merek. Sedangkan, 

variabel dependen minat beli. Berikut dapat 

dilihat desain penelitian, yaitu: 

 
Gambar 5. DESAIN PENELITIAN 

Sumber :  Diolah Peneliti (2023) 

Menurut pengamatan peneliti, jumlah populasi 

dalam studi pendahuluan ini adalah mahasiswa 

aktif FEB UNESA berjumlah 3.980 dengan 

kriteria populasi yaitu mahasiswa yang pernah 

menggunakan dan mengetahui Honda Scoopy 

Prestige. Jumlah sampel yang digunakan 

merujuk pada jumlah dari penentuan rumus 

Slovin. Maka jumlah sampel dari keseluruhan 

dapat diketahui adalah sebanyak 368 responden 

dimana 11,40% responden laki-laki dan 88,60% 

responden perempuan. 

 

Data akan dianalisis menggunakan program 

SPSS 22.0 untuk mengolah data. Teknik analisis 

data menggunakan model analisis regresi linear 

berganda, sebagai berikut: 

 

 

 

Tabel 1. 

HASIL UJI VALIDITAS 

Item Rhitung 

X1 

Rhitung 

X2 

Rhitung 

X3 

Rhitung 

Y 

1 0.603 0.593 0.436 0.694 

2 0.490 0.542 0.372 0.705 

3 0.440 0.497 0.458 0.641 

4 0.602 0.554 0.511 0.562 

5 0.670 0.523 0.582 0.592 

6 0.664 0.509 0.599 0.510 

7 0.609 0.514 0.586 0.510 

8 0.533 0.512 0.596 0.652 

9 0.519 0.487 0.560 0.464 

10 0.551 0.500 0.648 0.479 

11 0.472 0.517 - - 

12 0.570 0.381 - - 

13 - 0.408 - - 

14 - 0.526 - - 

15 - 0.523 - - 

Sumber:  Diolah Peneliti (2023) 

Berdasarkan tabel 1, hasil uji validitas 

menggunakan SPSS dapat dilihat bahwa dari 

angket yang terdiri dari 47 butir pertanyaan 

dengan nilai r tabel > 0,102. Sehingga, data 

disimpulkan semua item instrumen penelitian 

adalah valid. 

 

Berdasarkan uji reliabilitas, data dikatakan 

reliabel karena nilai variabel X1 gaya hidup 

yaitu 0,873, variabel X2 desain produk yaitu 

0,873, variabel X3 citra merek yaitu 0,859, dan 

variabel Y minat beli yaitu 0,846, artinya semua 

variabel bebas mendapatkan Cronbach's Alpha 

> 0,70. 

 

Berdasarkan uji normalitas, data yang diperoleh 

menggunakan pengujian Kolmogorov Smirnov, 

dengan nilai Asymp.Sig (2-tailed) adalah 0,200 

> 0,05. Dengan kata lain, data dinyatakan 

memiliki distribusi normal. 

 

Berdasarkan uji linearitas, data yang diperoleh 

dengan menggunakan cara pengujian deviation 

from linearity yang diketahui nilai signifikansi 

0,174 > 0,05. Dengan kata lain, data dinyatakan 

memiliki hubungan linear. 

Tabel 2. 

HASIL UJI MULTIKOLINEARITAS 

Model Tolerance VIF 

X1 ,485 2,061 

X2 ,469 2,132 

X3 ,397 2,519 

Sumber :  Diolah Peneliti (2023) 
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Berdasarkan tabel 2, hasil uji multikolinearitas 

didapatkan nilai tolerance variabel gaya hidup 

yaitu 0,485 > 0,10, variabel desain produk yaitu 

0,469 > 0,10, dan variabel citra merek yaitu 

0,397 > 0,10. Sedangkan, nilai VIF variabel 

gaya hidup yaitu 2,061 < 10, variabel desain 

produk yaitu 2,132 < 10, dan variabel citra 

merek yaitu 2,519 < 10. Dari temuan di atas, 

dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat masalah 

multikolinearitas. 

Tabel 3. 

HASIL UJI HETEROSKEDASTISITAS 

Model Sig. (2-Tailed) 

X1 ,613 

X2 ,232 

X3 ,792 

Sumber :  Diolah Peneliti (2023) 

Berdasarkan tabel 3, melalui metode spearman’s 

rho didapatkan signifikansi variabel gaya hidup 

yaitu 0,613 > 0,05, variabel desain produk yaitu 

0,232 > 0,05, dan variabel citra merek yaitu 

0,792 > 0,05. Dari hasil perolehan semua 

variabel lolos uji heteroskedastisitas. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Berdasarkan hasil penyebaran angket diperoleh 

sampel sebanyak 368 responden. Dalam angket 

terdapat 47 item pertanyaan, yang terdiri dari 12 

item pertanyaan gaya hidup, 15 item pertanyaan 

desain produk, 10 item pertanyaan citra merek, 

dan 10 item pertanyaan minat beli. 

Tabel 4. 

HASIL UJI ANALISIS REGRESI LINEAR 

BERGANDA 

Model B 
Std. 

Error 

Constant 1,967 1,711 

Gaya Hidup ,275 ,035 

Desain Produk ,233 ,037 

Citra Merek ,282 ,052 

Sumber :  Diolah Peneliti (2023) 

Berdasarkan tabel diatas, berikut hasil 

persamaan regresi linear berganda: 

Y = 𝟏, 𝟗𝟔𝟕 + 0,275 X1 + 0,233 X2 + 0,282 X3 + ε 

Dengan mengacu pada hasil regresi di atas, 

penjelasannya, sebagai berikut: 

(1) Nilai konstanta yaitu 1,967, artinya nilai 

tersebut positif. Sehingga, disimpulkan ada atau 

tidaknya perubahan pada variabel gaya hidup, 

desain produk, citra merek, maka akan tetap 

terjadi tindakan minat beli. (2) Nilai gaya hidup 

yaitu 0,275, artinya nilai tersebut positif. 

Sehingga dapat disimpulkan terdapat pengaruh 

searah antara gaya hidup dan minat beli. (3) 

Nilai desain produk yaitu 0,233, artinya nilai 

tersebut positif. Sehingga dapat disimpulkan 

terdapat pengaruh searah antara desain produk 

dan minat beli. (4)  Nilai citra merek yaitu 0,282, 

artinya nilai tersebut positif. Sehingga, 

disimpulkan ada pengaruh searah dalam citra 

merek dan minat beli.  

Tabel 5. 

HASIL UJI KOEFISIEN DETERMINASI 

R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

.804a ,647 ,644 2,595 

Sumber :  Diolah Peneliti (2023) 

Berdasarkan tabel 5, koefisien determinasi 

Adjusted R Square yaitu 0,644. Hal ini juga 

dapat diartikan bahwa variabel bebas (gaya 

hidup, desain produk, citra merek) dalam 

penelitian ini memberikan pengaruh atau 

hubungan terhadap variabel terikat (minat beli) 

yaitu 64,4%. Sementara itu, bagian yang tersisa 

100%-64,4%=35,6%. Sisa nilainya yaitu 35,6% 

tersebut dipengaruhi oleh faktor-lain yang tidak 

tercantum. 

Tabel 6. 

HASIL UJI PARSIAL (UJI-T) 

Model t Sig. 

Constant 1,150 ,251 

Gaya Hidup 7,937 ,000 

Desain Produk 6,300 ,000 

Citra Merek 5,440 ,000 

Sumber :  Diolah Peneliti (2023) 

Berdasarkan tabel 5, dapat dilihat hasil, yaitu: 

(1) Variabel gaya hidup memiliki nilai t hitung 

7,937 dan t tabel 1,966. Sehingga, nilai 7,937 > 

1,966. Sedangkan, nilai sig 0,000 < 0,05 artinya 

signifikan. Maka H0 ditolak dan H1 diterima 

yang berarti terdapat pengaruh gaya hidup 

terhadap minat beli motor matic Honda Scoopy 

pada mahasiswa FEB UNESA. (2) Variabel 

desain produk memiliki nilai t hitung 6,300 dan 

t tabel 1,966. Sehingga, nilai 6,300 > 1,966. 

Sedangkan, nilai sig 0,000 < 0,05 artinya 

signifikan. Maka H0 ditolak dan H2 diterima 

yang berarti terdapat pengaruh desain produk 

terhadap minat beli motor matic Honda Scoopy 

pada mahasiswa FEB UNESA. (3) Variabel citra 

merek memiliki nilai t hitung yaitu 5,440 dan t 

tabel yaitu 1,966. Sehingga 5,440 > 1,966. 

Sedangkan, nilai signifikansi yaitu 0,000 < 0,05 

artinya signifikan. Maka H0 ditolak dan H3 

diterima yang berarti terdapat pengaruh citra 
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merek terhadap minat beli motor matic Honda 

Scoopy pada mahasiswa FEB UNESA. 

Tabel 7. 

HASIL UJI SIMULTAN (UJI-F) 

Model F Sig. 

Regression 222,476 .000b 

Sumber:  Diolah Peneliti (2023) 

Dilihat dari tabel 7, bahwa nilai F hitung adalah 

222,476 dan t tabel adalah 2,629 yang berarti 

(222,476 > 2,629). Sedangkan, nilai sig 0,000 < 

0,05 yang berarti signifikan. Sehingga H0 

ditolak dan H4 diterima, dan variabel bebas  

berpengaruh secara simultan terhadap variabel 

terikat motor matic Honda Scoopy Prestige pada 

mahasiswa FEB UNESA. 

 

KESIMPULAN 

Dari hasil pengujian, ditarik kesimpulan, yaitu: 

(1) gaya hidup berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli motor matic 

Honda Scoopy Prestige pada mahasiswa FEB 

UNESA. (2) desain produk berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat beli motor matic 

Honda Scoopy Prestige pada mahasiswa FEB 

UNESA. (3) citra merek berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli motor matic 

Honda Scoopy Prestige pada mahasiswa FEB 

UNESA. (4) gaya hidup, desain produk, dan 

citra merek berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli motor matic Honda Scoopy 

Prestige pada mahasiswa FEB UNESA 

Berdasarkan temuan penelitian, diberikan saran, 

yaitu: (1) Honda harus mendekatkan diri kepada 

penggemar motor matic khususnya komunitas 

pecinta Honda Scoopy, misal dengan 

mengadakan kegiatan sosial yang positif sebagai 

bentuk apresiasi Honda kepada komunitas. (2) 

Honda hendaknya terus meningkatkan dan 

mempertahankan desain produk pada fitur eco 

indikator. Kemudian melakukan riset pasar dan 

meminta masukan dari konsumen terkait desain 

produk yang dihasilkan. Karena dengan begitu 

perusahaan dapat mengetahui apa yang perlu 

ditingkatkan dan dipertahankan. (3) Honda juga 

harus terus berinovasi dan memikirkan 

bagaimana produk dapat bertahan di pasar 

otomotif global, agar masyarakat Indonesia 

semakin memilih Scoopy karena citra merek dan 

desain produk sebagai pilihan utama. 

ditingkatkan pada desain fitur yang lebih 

canggih dan modern untuk menarik minat 

konsumen. (4) Bagi peneliti selanjutnya, bisa 

menggunakan studi ini sebagai dasar untuk 

mengembangkan penelitian lebih lanjut. Karena 

terdapat variabel lainnya dalam penelitian yang 

tidak diselidiki. Sehingga peneliti dapat 

melanjutkan penelitian dengan cara 

menambahkan variabel lain dari penelitian ini. 

(5) Bagi konsumen yang ingin melakukan 

pembelian, disarankan untuk memperhatikan 

informasi mengenai produk secara menyeluruh 

yang telah disediakan perusahaan terkait dengan 

desain produk agar sesuai dengan kebutuhan 

konsumen. 
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