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Di era globalisasi saat ini, semakin
ketatnya persaingan dalam dunia bisnis
menjadikan masalah yang penting bagi suatu
perusahaan dalam memasarkan produknya.
Khususnya, dalam menghadapi pesaing yang
sejenis. Perusahaan di tuntut untuk dapat
membuat strategi yang dapat mempengaruhi,
mengajak, menjangkau, dan sebagai
penyampaian informasi kepada pasar sasaran
yang cukup luas. _
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sampai kepada penerimanya. Media tersebut
terdiri dari radio, brosur, koran, majalah,
reklame luar ruang, internet, dan televisi
yang masing-masing mempunyai
keunggulan dan keterbatasan serta biaya
yang harus dibayar oleh pengiklan atau
pemasar.

Pemilihan media yang tepat dalam
suatu periklanan dapat berpengaruh terhadap
keputusan konsumen dalam membeli suatu
produk yang ditawarkan. Salah satu media
yang dianggap sangat tepat oleh peneliti
dalam mengiklankan keunggulan produk
secara luas yaitu dengan menggunakan
media televisi. Dimana media televisi
menurut Kotler (2001), merupakan media
yang empunyai dampak yang kuat
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televisi juga berperan pentihg dalam
membangun suatu keefektifan media dalam
suatu periklanan. Seperti pada penelitiannya
Arfianto (2010), yang menemukan bahwa
frekuensi penayangan berpengaruh positif
dan signifikan terhadap efektifitas iklan baik
secara parsial maupun simultan. Dengan
demikian, hal tersebut dapat menghasilkan



iklan yang efektif sehingga biaya besar yang
telah dikeluarkan mendapatkan hasil yang
sesuai.

Berdasarkan pengamatan peneliti,
diketahui bahwa tertanggal 09 Maret 2014
pada salah satu stasiun televisi Rajawali
Indonesia (RCTI), diketahui bahwa iklan-
iklan yang sering tayang adalah kebanyakan
dari perusahaan provider operator telepen
seluler. Yang salah satunya dari \X1ata
setia.
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Menurut Shimp (2003), daya tarik
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Frekuensi Penayangan Iklan

Menurut Shimp (2003), Frekuensi
penayangan iklan dapat disebutkan dalam
tiga day part, yaitu : waktu utama dimana
dalam waktu ini menunjukan tayangan yang
terbaik dan dimulai pukul 19.00-11.00, yang
kedua adalah waktu sedang yang dimulai
ketika pagi hari-pada pukul 16.30 dan pada

berapa banyak produk yang akan dibeli,

QTSR iy

membeli produk tersebut, dan yang terakhir
adalah  (metode pembayaran) dimana
pembayaran dilakukan dengan cara kas atau
kredit.
Metode Penelitian

Berdasarkan jenisnya, penelitian ini
menggunakan pedoman menurut Prasetyo
dan Jannah (2005), bahwa jenis penelitian



dapat  dikelompokkan kedalam ruang
lingkup tujuan, manfaat, waktu dan teknik
pengumpulan data. Berdasarkan tujuan,
penelitian termasuk kedalam jenis
eksplantif karena Dbersifat menerangkan
tentang adanya hubungan sebab atau akibat
antara variabel satu dengan variabel lainnya.
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Berdasarkan rancangan, penelitian ini
merupakan rencana yang dibuat oleh penulis
sebagai pedoman dari kegiatan yang akan
dilaksanakan sebagai tahapan atau proses
dalam penelitian. Suatu penelitian akan lebih
jelas dan mudah untuk dimengerti jika
rancangan penelitian tersebut tersusun

dengan sangat rapi. Oleh karena itu, peneliti
membuat rancangan yang diantaranya
terdapat dua  variabel yang saling
mempengaruhi yaitu media iklan televisi
sebagai variabel yang diduga mempengaruhi
yang didalamnya terdiri dari pesan iklan
(X)), frekuensi penayangan iklan (X;), dan
daya tarik iklan (X;) sedangkan variabel
keputusan pembelian kartu seluler XL
Axiata (¥) adalah variabel yang diharapkan
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sampel sebanyak 55 orang dan dengan

Mahasiswa Pendidikan




melakukan studi pendahuluan pada masing-
masing kelas.
Teknik Data

Dalam penelitian ini, teknik yang
digunakan untuk mengumpulkan data adalah
berupa kuesioner yang menurut pendapat
Sugiyono (2008), menjelaskan bahwa
kuesioner adalah teknik pengumpulan data
berdasarkan jawaban dari responden berupa
daftar pertanyaan atau pernyataans'secara
tertulis. Sedangkan un annya
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pembelian kartu seluler XL Axiata. Dalam
hal ini, perumusan hipotesis perlu untuk
diharapkan sebagai dugaan sementara dalam
suatu penelitian. Hal ini sama seperti yang
dikatakan oleh Arikunto (2006:71), yang
menyatakan bahwa hipotesis adalah sebagai
berikut : “suatu jawaban yang bersifat
sementara terhadap permasalahan penelitian,

sampai  terbukti melalui data yang
terkumpul”. Oleh karena itu, hipotesis yang
diharapkan berguna dalam penelitian ini
adalah sebagai berkut :
Yang pertama, Hy : Tidak adanya pengaruh
antara media iklan televisi yang terdiri dari
pesan iklan, frekuensi penayangan iklan, dan
daya tarik iklan terhadap keputusan
pembelian kartu seluler XL Axiata pada
Mahasiswa Sl1-Pendidikan Tata Niaga
Fakulta i Universitas Negeri
n (F) maupun parsial
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Hasil analisis regresi linier berganda
dengan Program SPSS 17.0 For Windows
PC memperoleh hasil seperti pada tabel
berikut ini :
Tabel 1
Hasil Analisis Regresi Linier Ganda

Model Summary"




St Change Statistics AN()‘II‘b

Adjusted | Error of R

R R the |Square| F Sig. F | Durbin- Sum of Mean
Model | R |Square| Square |Estimate | Change|Change |dfl |df2 | Change| Watson Model Squares df Square F Sig
1 617" 381 344| 95334 381 10.447| 3| 51 .000| 2.007
: a
N Predictors: (Constant), X3, X1, X2 1 |Regression 28.485| 3| 9.495| 10.447| .000
b. b. Dependent Variable: Y Residual 46.351| 51 909
Sumber : Data diolah (Program SPSS 17.0 For Window PC) Total 74.836| 54

Menurut Priyatno (2009),
menyatakan bahwa koefisien korelasi (R)
adalah penggambaran tentang besarnya Sumbers, Data diolsh (Program SPSS 17.0 For Window PC)
hubungan antara variabel bebas gan Dari tabel 3 tersebut, diperoleh Fyyp,
variabel terikat. Dari tabel etahui sebesa 47 dam, pedomannya adalah jika
bahwa nilai R mempetroleh § 0,617. nilai Fy, iF maka H, ditolak dan
Dan pedoman unt entl bungan H, diteri ng pya bahwa secara
tersebut adalah ,det me da tabel bersama-s = iklan  televisi
berikut ini : berpengat aliknya.  Untuk
nengeta at melalui
ttp:/j han wo s.com yang
A1 C

a.  Predictors: (Constant), X3, X1, X2
b.  b. Dependent Variable: Y

Coefficients"
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
0’ 4 Model B Std. Error Beta t |Sig.| Tolerance | VIF
1| (Constant) 6.777 2324 2.916|.005
0’ O ‘ i X1 117 037 .352(3.165{.003 .979(1.021
0,80~ | ) X2 320 080 450{3.983[.000 949 1.053
Sumber : Priyatno (2009) X3 176 081 .245(2.159|.036 .945(1.058

a. Dependent Variable: Y

Pengujian
Dalam ™~

) ebut, diperoleh ty;y
dirumuskan defig k do e

dar1 varial : sebesar 3,165
dan pada Vv gensi penayangan
iklan (X,) memperoleh tym, sebesar 3,983

dan dilakukan dengan uji (F) atau serenta d a variabel daya tarik iklan (X5)
serta u ® .atau individu nt erolel milai thiyme sebesar 2,159 dan
pengu]lannyall dibantu dengan Progr pedo lah jika nilai thiume > dari
17.0 For Windows PC yal nya da 4 H, lak dan H, diterima yang

dilihat pada tabel berikut ini : artinya bah masing_mEg variabel yang
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engetahui
abel tersebut,

menurut Priyatno (200 3)
pengaruh atas banya

b
ANOVA media televisi mempunyai pengaruh dan
Sum of Mean sebaliknya. Untuk mengetahui nilai tipe
Model Squares | df | Square F Sig. . .
dapat dilihat melalui
1 |Regression 28.485| 3| 9.495| 10.447| .000" . .
http./fineddeni.wordpress.com yang
Residual 46.351| 51 909 . .
esicua > didapatkan hasil sebesar 2,007.
Total 74.836| 54
Pembahasan




Dari teknik analisis regresi berganda
diketahui bahwa nilai koefisien korelasi
sebesar 0,617 pada pedoman yang
ditentukan menduduki posisi antara 0,60-
0,79 yang artinya terdapat hubungan yang
kuat.

Sedangkan dalam hipotesis diketahui
bahwa secara bersama-sama media iklan
televisi yang terdiri dari pesan iklan,
frekuensi penayangan iklan, dan d tarik
iklan memperoleh nilai Fp, sek 0,447
yang artinya > dari aka H,
ditolak dan H; diteri

Sedangkan idu  (t)
diketahui ba el pesan
iklan (X;) m ilai r 3,165
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pada va
(X;) men
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nilai ty;,me SCbesar 2,159 yang
tiabel 270
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Berdasa dari b
tersebut, meny« 3 : a1
televisi yang ter da an iklan,

frekuensi penayanga dan daya tarik
iklan secara teknik analjsis da
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terhadap keputusan pemb
XL Axiata pada Mahasiswa S1-Pendidikan
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Sedangkan secara hipotesis,
menyimpulkan bahwa media iklan televisi
yang terdiri dai pesan iklan, frekuensi
penayangan iklan, dan daya tarik iklan
secara bersama-sama (F) berpengaruh
terhadap keputusan pembelian kartu seluler
XL Axiata pada Mahasiswa S1-Pendidikan
Tata Niaga Fakultas Ekonomi Universitas

Negeri Surabaya sebanyak 55 orang. Dan
secara individu (t) menyimpulkan bahwa
media iklan televisi yang terdiri dari pesan
iklan memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian kartu seluler XL Axiata dengan
bukti bahwa nilai tp;,mg sebesar 3,165 > dari
tuber  2,007. Kemudian pada variabel
frekuensi penayangan iklan  juga
berpengaruh terhadap keputusan pembelian
iler XL Axiata dengan bukti bahwa
983 > dari type 2,007.
daya tarik iklan
besar 2,159 > dari
variabel tersebut
a terhadap
seluler XL

Niaga
Negeri

a pertanyaan
terdapat pada
ang berdasarkan atas
diteliti. Dan pada fenomena
k lebih dijelaskan lagi pada

atau  pe
kuesioner yang
variabel yang
diharapkan

pe t mengemukakan tentang
variabel- eliyang akan digunakan.
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